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El

Q@&"rj Inchnstria y Turtame

Repiblica de Colombia
I.Ilﬂltll y Onden

le apuesta a la transformacidn de la economia
colombiana creando herramientas que
entregan resultados e impulsan el crecimiento,
la productividad y competitividad de las
empresas en Colombia.

UNA Facilita la coordinacion entre actores pablicos y privados

A I: IANZA Mejora la productividad y com petitividad sectorial
PUBLICO-

Ayuda a que sectores y empresas puedan beneficiarse de las oportunidades
PRIVAIDA q:";e su rggn de los A{ugrdﬂg Come r'f:unales mas exportaciones -y

QUIE: Contribuye al mejoramiento de calidad de vida de los colombianos:
mds y mejores empleos

El Puwguame de Traaformasion OBJETIVO ESTRATEGICO *
Productive e wn gemplo do
tweostacive. o wived waundial. ‘ = Ffomenta e
de sectores con eleuado poeendal
— McHinsey & Com pany exportador. por medio de una
& Oxford University — coordinacitn mas eficiente entre

el sector pabliceo y privado.




A Identificamos sectores de la economia colombiana por medio

de procesos transparentes de convocatorias abiertas:

SECTORES SECTORES
SERVICIOS MANUFACTUREROS

b hd

Tercerizacion de Procesos Industria Editorial y
de Negocios BPO&0 de la Comunicacion Grafica
SOOI RNRRRSORNOOOGOIRNORORSYS (A AR R AL AR R R R R R A R R LR} ) : ‘_..f.............
Software y Tecnologias Sixtoms Moda

de la Informacion

Turismo de Salud Industria de Autopartes > sas Vegetales
y Vehiculos iocombustibles
RS sssssnaccnnvene
Turismo de Naturaleza Cosméticos y Aseo

Energia Eléctrica Bienes

Sy — Metalmecanico y Siderirgico



B Ejecutamos, de mano de los sectores, los Planes de Negocio,
l alrededor de cuatro ejes transversales:

FORTALECIMIENTO, MARCO
PROMOCION E NORMATIVO
INNNOVACION

G."’.—_ . .!Bn_
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CAPITAL INFRAESTRUCTURA
HUMANO Y SOSTENIBILIDAD




- Contamos con una oferta amplia de
el instrumentos para nuestros sectores

MARCO NORMATIVO Y REGULATORIO

= Formacion a empresarios en aspectos

juridicos de los Tratados de Libre
Comercio

- Proyecto de ampliacion de Acuerdos
de Reconocimiento Mutuo

- Proyecto de Formalizacion
Empresarial y Lucha contra la
llegalidad en el Comercio

FD-HTALEE!MIEHTH. PROMOCION E

INNOVACION

- Ejercicios de Vigilancia y Prospectiva
Tecnologica

= Generacidon de Programas de
Formacion en Innovacion

= Dinamizacion de los Memorandos de
entendimiento (MOU) suscritos con
otros paises

CAPITAL HUMANO

- Programa ispeak
- Asistenda para el acceso a la

educadon

= Apoyo a la formacion
especializada

- Bilinguismo

INFRAESTRUCTURA Y

SOSTENIBILIDAD

=Soluciones a cuellos de
botella logisticos

- Portafolio de productos y
servicios sostenibles

= Talleres de sostenibilidad






Programa de

Proyeccion mundial del turismo Tansformacion

Sectores de clase mundial

Llegadas turismo internacional — mundial (MM.)
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Programa de

Sector Turismo de Naturaleza Transformacion

. z : Productiva
¢, Qué estamos haciendo? .

Formulacion de Plan de Negocio

Sector Turismo de Naturaleza
(sector publico y sector privado)

Diagnostico competitivo: 4 ejes transversales

Plan de accion detallado: iniciativas priorizadas, proyectos puntuales.
« Aspiracion a mediano y largo plazo: desarrollo nacional y
posicionamiento mundial
« Estrategia sectorial: alcance metas corto, mediano y largo plazo; nuevos
subproductos potenciales.

* Mercados potenciales: oportunidades y nichos (producto, capital y cliente),
plan de promocién mercados extranjeros, ventajas y desventajas sector frente
TLCs.

* Proyecto bandera: 2 proyectos sostenibles con estandares de clase mundial.



Programade _,
Transformacion

Resultados Incubacidon Sectorial Productiva

Sectores de clase mundial

Participacion Porcentual Subproductos a Nivel Pais

M Ecoturismo

B Turismo Rural

M Avistamiento Aves

W Turismo de Aventura
M Otros

W Turismo de Buceo

Nota: Otros se refiere a actividades o tipologias en turismo de naturaleza como: Avistamiento de toninas, tortugas,
mariposas, ranas, caimanes, insectos, entre otros .




Programade _,
Transformacion

Ecoturismo por departamentos Productiva

Sectores de clase mundial

Amazonia,

Orinoquia, Region
Andina y Costa

Atlantica

B Mayor intensidad

I ntensidad media

[ Intensidad baja

Fuente: Informe nacional de la etapa de incubacion sectorial, PTP — Zeiky
Guia de Turismo de Naturaleza, Ministerio de Comercio Industria y Turismo



Programade _,
Transformacion

Observacion de Aves por departamentos Productiva

Sectores de clase mundial

Amazonia

Region Andina,
Costa Pacificay

Llanos Orientales

B Mayor intensidad

I ntensidad media

[ Intensidad baja

Fuente: Informe nacional de la etapa de incubacién sectorial, PTP — Zeiky
Guia de Turismo de Naturaleza, Ministerio de Comercio Industria y Turismo



Programade _,
Transformacion

Turismo Rural por departamentos Productiva

Sectores de clase mundial

Region Andina,

Llanos Orientales,

Region Andina

B Mayor intensidad

I ntensidad media

[ Intensidad baja

Fuente: Informe nacional de la etapa de incubacién sectorial, PTP — Zeiky
Guia de Turismo de Naturaleza, Ministerio de Comercio Industria y Turismo



Programade _,
Transformacion

Turismo de Aventura por departamentos Productiva

Sectores de clase mundial

Region Andina,

Costa Pacifica,
Llanos Orientales,

Amazonia

B Mayor intensidad

I ntensidad media

[ Intensidad baja

Fuente: Informe nacional de la etapa de incubacién sectorial, PTP — Zeiky
Guia de Turismo de Naturaleza, Ministerio de Comercio Industria y Turismo



Programade _,
Transformacion

Buceo por departamentos Productiva

Sectores de clase mundial

Costa Atlantica y

Pacifica

B Mayor intensidad
I ntensidad media

[ Intensidad baja

Fuente: Informe nacional de la etapa de incubacién sectorial, PTP — Zeiky
Guia de Turismo de Naturaleza, Ministerio de Comercio Industria y Turismo



Programade _,
, Transformacion
Extranjeros por departamentos Productiva

Sectores de clase mundial

B Mayor intensidad

I ntensidad media

[ Intensidad baja

Fuente: Informe nacional de la etapa de incubacién sectorial, PTP — Zeiky
Guia de Turismo de Naturaleza, Ministerio de Comercio Industria y Turismo



Resultados Incubacion Sectorial y Trabajo con Actores

) ORJVJA\T IVIDAD Y
GULACION

PROMOCION'E
)N\ [0)V/\el[e))]

*Conocimientoconceptualy “Informalidad

LScnicy *Reg _sl cunyronrul of3

utoridades

*Disenoy desarrolioide:
Productos:

*\V/aloracion de senvicios
bienes ambientales

*InCorporacionide sanery.
tecnicas ancestrales en

diseno producto

*Conocimientonormatividad)

A . y ) Vv regulaciones
sArticulacion entre actores / regulacionzs

’;Qﬂlilﬂlﬁﬂml!‘)ﬂ para *Sistema de informacion

desarrollo de actividades

proyectos *Productos especializados

o - *Implementacion de Normas .
*Capacitacion especializada pTécnicas cectoriales *Imagen negativa de algunos

para personal destinos

*NTS especificas

*Capacitacion y organizacion *Programas de promocion

de comunidades locales

*Articulacion con POTs *Participacion en eventos

*Planes de educacion especializados
*Articulacion entes

*Informacion de oferta normativos y privados

programas especializados

*Estudios de mercado

*Especulacion de precios
ope L
*Bilingliismo ACCESO a recursos

1S o1h -1 o138

FORJALECHVIIENTO

INERAESTRUCHURA
YSSOSTENIBILIDAD

*Herramientasde gestion
ambientali(oferta-demanda)

*Implementacion de buenas
practicas sostenibles

*Estudios de impacto
ambiental

*Capacidad de carga de
atractivos

*Planes de ordenamiento
ecoturistico

sSuperestructura (vias,
aeropuertos, servicios
publicos, servicios de salud,
TICs)

*Planta turistica especializada



Programade _,
Transformacion
Productiva

Estructura de productos a trabajar

Sectores de clase mundial

Producto “paraguas” Turismo de Naturaleza

Sub-productos Ecoturismo Turismo de Aventura Turismo Rural

Agroturismo

Rafting, Rapel,

Espeleologia,
Parapente,

Otros Montafismo, etc.

Actividades turisticas

Productos
complementarios

Para tomar en consideracion las posibles sinergias dentro del desarrollo del turismo de naturaleza




Tendencias internacionales

Programade _,
Transformacion
Productiva

Sectores de clase mundial

1. El Eco-turista:

culto, adulto y adulto mayor

enfocado en medioambiente

conducta de compra con los criterios
tradicionales (precio, confort, servicios,
calidad, etc.)

2. El Observador de aves :

tendencia creciente sobre la media del
TN,

perfil hombre mayor

gasto superior a la media,
especialmente de EEUU y UK

3. El Avistamiento de ballenas :

registra fuerte aumento en Latam,
perfil educado y familiar
alta conciencia ambiental

4. El turismo de aventura :

fuerte crecimiento mundial,

2 grandes segmentos : hard — soft
aventura “soft” representa mayor
oportunidad de negocio

5. El buceo:

segmentacion tematizada del producto
perfil de alto nivel econémico y
educativo,

alta tasa de nuevos turistas, con EEUU
como mercado principal

6. El Turismo Rural:

conceptos distintos en Latam
visitantes de diferentes niveles
econdmicos

se valora la recuperacion del mundo de
“campo”



Programade _,
Transformacion

Buenas practicas internacionales Productiva

Sectores de clase mundial

Elementos indispensables para el turismo de naturaleza

1. Una buena politica nacional de conservacion y ecoturismo actuando de
manera sinérgica publico-privado

2. Red efectiva de Parques Nacionales y Areas Protegidas, que promuevan el
ecoturismo

3. Una buena participacion activa de las comunidades locales en el proceso del
turismo de Naturaleza

4. Una buena red de Ecoalojamientos (Ecolodges) a nivel nacional involucrando
al sector privado y las comunidades locales

5. Generacion de documentos y estudios profesionales en el campo del turismo
de naturaleza



URISMIO'DE NATURALEZA = Turismo de lujo




Fases I: Diagnéstico Fase Il: PI?n de Fase Ill: Proyectos
Negocios Bandera

Turismo de Naturaleza en el mundo y en
Colombia

Estrategia de Plan de negocio y
implementacion socializacion

* Cierre de diagndstico

* Programa de desarrollo SECTOR CLAVE PARA

* Estimacion de negocio

* Modelo de negocio CO LO M B IA

* Viabilidad de negocio
* Proyectos Bandera






